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L ’ÉNERGIE DÉCUPLÉE DES MARQUES HORLOGÈRES pour conjurer la baisse des exportations de 
ces derniers mois nous rassure sur un point : leur créativité et leur passion demeurent intactes. Ce 
constat réjouissant est corroboré par notre rubrique Innovation, deux fois plus importante que d’habi-

tude et donc déclinée en deux articles. Autre reflet de la période d’incertitude traversée par l’industrie, la 
hausse des transferts de décideurs nous a également conduits à doubler la pagination de notre rubrique 
Business News qui leur est dédiée. Le dynamisme se mesure par ailleurs au rythme des événements festifs 
épaulant les lancements et récompensant les plus belles réussites de l’horlogerie, auxquels GMT est tradi-

tionnellement et étroitement associé : Grand Prix d’Horlogerie de Genève, Only 
Watch, salons horlogers, nouveaux événements à dimension culturelle tels que 
la Dubaï Watch Week. Accompagnant ces moments de célébration bienvenus 
dans la conjoncture actuelle, GMT a également fêté son 15e anniversaire dans 
un autre temple de la créativité, la HEAD, dont les étudiants ont imaginé un 
shooting sur le thème des cadeaux ouverts. C’est dorénavant au tour de notre 
partenaire WorldTempus.com de franchir le cap des quinze ans début 2016, 
intensifiant sa quête de qualité dans sa mission de fédérer la communauté hor-
logère sur laquelle, en dépit des nuages, le soleil ne se couche jamais. 

BRICE LECHEVALIER I Rédacteur en chef

Célébrations et soleil
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W ATCH BRANDS’ IMPRESSIVELY ENERGETIC ATTEMPTS to counteract the export slide over 
recent months is reassuring in one key respect : their creativity and passionate enthusiasm 
are as vibrant as ever. This positive observation is corroborated by our Innovation column, 

which is twice as large as usual and therefore divided into two articles. Another reflection of the troubled 
times facing the industry, the steep rise in transfers among decision-makers has also led us to double 
the number of pages in this issue’s Business News section specially dedicated to this theme. The prevailing 
dynamic attitude is also displayed in the rapid-fire pace of festive events accompanying various launches 
and rewarding the watch industry’s finest success stories, with which GMT is traditionally closely asso-
ciated : Grand Prix d’Horlogerie de Genève, Only Watch, various watch fairs, as well as new events with a 
cultural dimension such as the Dubai Watch Week. As well as participating in these moments of celebra-
tion that are particularly welcome in times such as these, GMT also toasted its 15th birthday in another 
temple of creativity, HEAD Genève design school, whose students dreamed up a photo shoot on the theme 
of festive gifts. What’s more, our partner WorldTempus.com is also turning 15 at the start of 2016 and 
will be further intensifying the quest for quality in its mission to unite the watchmaking community on 
which – despite certain clouds looming on the horizon – the sun never sets.

BRICE LECHEVALIER I Chief Editor
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